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Ata da reunido da Congregagao e Conselho de Curso do Instituto Municipal de
Ensino Superior de Assis - IMESA. Aos vinte e quatro dias do més de maio de
dois mil e vinte e dois, as 14h, reuniram-se na sala 45, bloco 04, sob a presidéncia
do Diretor do IMESA, Professor Gerson José Beneli, o Vice-Diretor do IMESA,
Professor Alex Sandro Romeo de Souza Poletto, os Professores-Coordenadores
de Curso: Ana Luisa Antunes Dias, Diomara Martins Reigato Barros, Fernando
Antonio Soares de Sa Junior, Fernando Graciano de Brito, Jairo Cesar dos
Reis, Osmar Aparecido Machado, Luciano José Merlin, Mary Leiva de Faria, e
Paulo Henrique de Barros Miguel; a Professora Patricia Irina Loose de Moraes e
o Professor Isaias Feliciano Augusto representantes titular e suplente da
Coordenadoria de Administracao; o Professor Josimar Scolar Perez representante
titular da Coordenadoria de Ciéncias Contabeis; a Professora Elissandra Marson
representante titular da Coordenadoria de Publicidade e Propaganda; a Professora
Marianne P. de C. de Rezende Barbosa, representante suplente da Coordenadoria
de Fisioterapia; o Professor Rubens Cardia Neto e a Professora Gisele Maria
Sllveira, representantes titular e suplente da Coordenadoria de Fotografia; o
Professor Guilherme de Cleva Farto representante titular da Coordenadoria de
Informatica; a Professora Shirlene Palvelqueires e a Professora Paula Fernandes
Chadi representantes titular e suplente da Coordenadoria de Medicina; a
representante titular dos funcionarios Valéria Maria Fulaneto e a representante dos
alunos, Maria Vitéria Antonia dos Santos. As Professoras-Coordenadoras Adriana
Avanzi Marques Pinto e Maria Eulalia Baleotti; as Professoras Patricia Coelho
Mendes de Britto Haddad e Maria José Caetano Ferreira Damaceno,
representantes titular e suplente da Coordenadoria de Enfermagem; a Professora
Vanessa Patricia Fagundes, representante titular da Coordenadoria de
Fisioterapia; o Professor Paulo Sérgio da Silva representante suplente da
Coordenadoria de Publicidade e Propaganda; o Professor Alexandre Vinicius
Guedes Mazalli e a Professora Silvia Maria Batista de Souza, representantes
titular e suplente da Coordenadoria de Quimica; os Professores André Campos
Colares Botelho e Guilherme Galvao de Oliveira, representante titular e suplente
da Coordenadoria de Engenharia Civil; e as representantes dos alunos Giovana
Vieira Gatto, Heloysa de Souza Petenaci, Natalia Laiola Reis e Rafaella Lima da
Silva e a convidada, a Coordenadora do Nucleo de Educacdo a Distancia
Stelamary Aparecida Despincieri Laham, justificaram a auséncia. Deve-se
registrar a presenga da Supervisora Académica, Leonilda Varela. O professor
Gerson José Beneli agradeceu a presenca de todos e deu inicio a ORDEM DO DIA:
1) APRESENTACAO DA PROPOSTA DE ATUALIZAGAO DO PROJETO
PEDAGOGICO DO CURSO DE COMUNICAGAO SOCIAL COM HABILITACAO
EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA: solicitando que a coordenadora do Curso de
Comunicagao Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda, a professora
Ana Luisa Antunes Dias apresentasse a proposta de Atualizacdo do Projeto
Pedagdgico do Curso de Comunicagdo Social com Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda (resumos em anexo). Apds a explanagao a professora colocou-se a
disposigcdo para responder as perguntas dos membros da Congregagdo. A
professora Mary Leiva de Faria questionou se houve alteragdo na Carga Horaria

Avenida Getdlio Vargas, 1200 — Vila Nova Santana — Assis/SP — CEP: 19807-130
Fone/Fax: (18) 3302 -1055 — homepage: www.fema.edu.br - e-mail: imesa@fema.edu.br

Assinado por 25 pessoas: RAYANA GRAZIELLY BEITUM FERNANDES, GERSON JOSE BENELI, ALEX SANDRO ROMEO DE SOUZA POLETTO, GISELE MARIA SILVEIRA CONSTANTINO , GUILHERME DE CLEVA FARTO,

DIOMARA MARTINS REIGATO BARROS, LUCIANO JOSE MERLIN, VALERIA MARIA FULANETO ALVES, PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL, MARY LEIVA DE FARIA, RUBENS CARDIA NETO e + 14.

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://fema.ldoc.com.br/verificacao/1C02-D325-2441-8A3D e informe o c6digo 1C02-D325-2441-8A3D



. f Fundacao Educacional do Municipio de Assis
Instituto Municipal de Ensino Superior de Assis
e m a Campus “José Santilli Sobrinho”™
Reunido da Congregacgéo e Conselho de Curso 24/05/2022 - Pagina 2 de 2
total do curso, sendo informada que n&o houve alteracdo; a professora Ana Luisa

Antunes Dias aproveitou para informar que nenhum professor atual do curso ficou
sem aula, apenas, algumas cargas horarias diminuiram. A professora Paula
Fernandes Chadi questionou se a disciplina de fotografia que foi extinta sera suprida
em outra disciplina ao que foi respondido que sim, que na grade atual temos duas
disciplinas de fotografia: Fotografia e Fotografia Publicitaria e que o conteudo foi
condensado na disciplina de Fotografia Publicitaria na grade nova. A professora
Marianne P. de C. de Rezende Barbosa questionou quais os novos temas que foram
incluidas, sendo informada que foram inclusos disciplinas e conteudo nas areas de
Gestao de Midias Sociais, Marketing Digital, Edicdo de Video. O professor Paulo
Henrique de Barros Miguel, professor da disciplina de fotografia disse que realmente
nao tinha mais necessidade da carga horaria de fotografia da grade antiga, ja que
antes, era necessario ensinar toda a parte de revelagcdo quimica para os alunos,
mas agora com a fotografia digital ndo é mais necessario. A professora Ana Luisa
Antunes Dias aproveitou para dizer que na grade atual os primeiros anos sao de
disciplinas mais tedéricas e nos ultimos anos, disciplinas praticas, e que agora, na
proposta de atualizacdo foram adiantadas algumas disciplinas praticas para os
primeiros anos, como redacdo publicitaria. O professor Rubens Cardia Neto
perguntou se alguma disciplina teria o conteudo de nogado de Big Data para o
profissional que queria depois seguir para essa area e a professora Ana Luisa
Antunes Dias informou que a disciplina de Estatistica mudou para Analise de Dados,
que nao sera nada aprofundado, mas que tem sim. A professora Paula Fernandes
Chadi elogiou a essa aproximacg&o da pratica e da teoria. A professora Ana Luisa
Antunes Dias disse que mesmo na grade atual eles tem essa intengéo de aproximar
a teoria da pratica, que os alunos estéo participando do Fest’'in da APP (Associagao
dos Profissionais de Propaganda) de Ribeirdo Preto sobre a Cultura do
Cancelamento, e que dois trabalhos dos oito inscritos, foram selecionados, e que
isso anima os alunos, também disse, que o trabalho multidisciplinar acontece muito
bem no curso. Encerrada a discussdo a Proposta de Atualizagdo do Projeto
Pedagodgico do Curso de Comunicagdo Social com Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda foi colocada em votagao, sendo aprovada por unanimidade. Nada mais
havendo a tratar, foi encerrada a reunido, da qual eu, Rayana Grazielly Beitum
Fernandes lavrei a presente ata. Reuniao realizada em 24 de maio de 2022.
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JUSTIFICATIVA

A influéncia da Publicidade no ambito social ultrapassou os limites de sua atuacéao
mercadoldgica, efetivando-se como uma instituicdo social que orienta, antecipa,
estimula ou produz valores e modelos de comportamento (OLIVEIRA-CRUZ;
PETERMANN, 2011).

Este envolvimento foi alavancado nas ultimas décadas, resultado dos processos de
globalizagdo, da evolugdo tecnolégica e da transformacado digital de produtos,
servigos e comunicacgdes. Neste contexto, as atividades profissionais dos publicitarios
tém sido cada vez mais solicitadas pelas instituicdes publicas ou privadas, a fim de
atender estas variadas demandas.

O curso de Publicidade e Propaganda da FEMA/IMESA foi implementado em agosto
de 1996 e teve a primeira turma egressa no ano 2000. A oferta de formacéo
académica e profissional na area possibilitou, desde entdo, o desenvolvimento da
area de Comunicagao na cidade de Assis e regido. Atualmente, por meio da atuagao
dos publicitarios formados pela Instituicdo, € notério o reconhecimento da atividade
por parte da comunidade, que tem entendido a necessidade de desenvolver e
aperfeigoar os produtos e servigos de Publicidade e Propaganda sob a orientagéo de

um publicitario com sélida formacgao.

As atividades desenvolvidas no curso, desde o inicio de sua organizagao, objetivavam
a formacao de publicitarios aptos a atuarem nas diversas areas contemplados pelo
campo, por meio do desenvolvimento de competéncias que articulavam a formagao

tedrica e pratica, bem como a interagao e integragao dos alunos.

Reformular as propostas educacionais do curso, como propusemos neste volume e
na perspectiva de Oliveira-Cruz e Petermann (2011), seria um modo de reduzir o
distanciamento entre o perfil ideal do profissional contido nas diretrizes curriculares
atuais — do sujeito critico, que reconhece o mundo do trabalho, as dindmicas do setor
se posiciona quanto a atuacao profissional; e o perfil sedimentado no cotidiano,
desvelado nos esteredtipos e expectativas depositados pelo mercado e a sociedade

quanto a figura do profissional em Publicidade e Propaganda.
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Diante dessas consideragoes, o Projeto Pedagdgico do Curso de Comunicagao Social
com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda da FEMA/IMESA procura contemplar
a exceléncia no ensino, pesquisa e nas atividades de extensdo, mantendo a conexao
com o mundo de trabalho e os setores produtivos, valorizando e respeitando os
valores democraticos e a responsabilidade social, reconhecendo, conforme disposto
no Artigo 7° das Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduag&o em
Publicidade e Propaganda (BRASIL, 2020) os principios da multi, inter e
transdisciplinaridade como inerentes a Publicidade e Propaganda, integrando-se a

outras areas de conhecimento para efetivar suas competéncias.

Nas reformulagdes anteriores do curso, tomamos por base as Diretrizes Curriculares
para os cursos de Comunicacio Social no Brasil apresentadas no Parecer CNE/CES
n°492/2001 (BRASIL, 2001). Este novo projeto pedagdgico incorpora as indicagdes
da resolugdo [DCNCGPP] contidas no Parecer CNE/CES n° 146/2020" (BRASIL,
2020) e das pesquisas realizadas pelo Nucleo Docente Estruturante - NDE do curso
de Publicidade e Propaganda da FEMA entre 2020 e 2021.

A agenda de trabalho, envolvendo a participacdo colegiada na elaboragdo da
proposta, adotou os seguintes procedimentos:

. Leitura dos materiais previamente produzidos pelo NDE em anos
anteriores a presente reformulagcdo, bem como os pareceres emanados pelos

especialistas que visitaram o curso anteriormente;

. Pesquisas na Classificacado Brasileira de Ocupacgdes; nos websites do
SEADE, no MEC/INEP, entre outros organismos;

. Consulta a legislagéao especifica, comparando as diferentes disposicgoes;

. Delineamento dos objetivos da oferta e o perfil profissional de conclusao do

Curso,

' Conforme apontado em seu Artigo 2°, as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de Graduagao
em Publicidade e Propaganda “definem os principios, fundamentos, condigbes e procedimentos da
formacédo de Graduados em Publicidade e Propaganda, estabelecidas pela Camara de Educacao
Superior do Conselho Nacional de Educagado (CES/CNE), para aplicagdo em &mbito nacional, na
organizagdo, desenvolvimento e avaliagdo dos projetos pedagdgicos do curso de Publicidade e
Propaganda das Instituicdes do Sistema de Ensino Superior”. (BRASIL, 2020, p.69)
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. Selecao de competéncias, de acordo com o perfil de concluséo;
. Selegao das bases tecnoldgicas e cientificas que comporao o ementario;
. Estruturacdo das disciplinas e componentes curriculares transversais,

de acordo com a legislagao, a partir das competéncias selecionadas.
. Submissao das redagdes preliminares ao colegiado do NDE, por meio

de reunides online e presenciais, entre julho de 2021 e janeiro de 2022.

OBJETIVOS

O curso de Publicidade e Propaganda declara seus objetivos em fungdo do
alinhamento as demandas sociais e legais, bem como das expectativas depositadas
pela comunidade académica e os setores produtivos e de servigos envolvidos, com a
finalidade de uma atuagao que devera contemplar o carater social e humano, mas
também estratégico, criativo, tecnoldgico, inovador e empreendedor do trabalho

publicitario.

O curso de Publicidade e Propaganda tem como objetivo formar profissionais com
competéncias gerais e profissionais ajustadas as demandas do mundo do trabalho e
da sociedade, com dominio dos fundamentos tedricos, técnicos e estéticos
demandados no desempenho profissional ético, criativo e consistente em

Comunicacgédo Social.
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PROPOSTA DE REESTRUTURAGCAO E REFORMULAGAO DA ESTRUTURA
CURRICULAR

O presente documento suporta a renovagdo de reconhecimento do curso e, ao
mesmo tempo, encaminha a proposta de reestruturacéo e reformulacdo da Estrutura
Curricular do Curso de Comunicacdo Social com Habilitacdo em Publicidade e
Propaganda da FEMA IMESA — ao cumprir as determinagdes estabelecidas pelos
especialistas do Conselho Estadual de Educacdo [CEE-SP], quando da ultima
renovacgao de reconhecimento do curso. Para cumprimento da referida exigéncia, a
Instituicdo por meio da Portaria n° 22, de 10/05/2018, nomeou e constituiu uma
Comissédo para Reformulagdo do Projeto Pedagdgico e da Estrutura Curricular e

acionou o NDE para esta tarefa.

A grade vigente foi implementada no ano de 2010. Desde entdo, a area da
Comunicagao Social encontra-se em transformacgdo continua. Sendo assim, as

consideragdes que apresentamos versam sobre:

v O atendimento pleno as Diretrizes Curriculares no ano de 2020
(BRASIL, 2020);

v  As recomendagbes sugeridas pelos especialistas no Parecer n°
319/16 do CEE - Conselho Estadual de Educacao, por ocasido de sua visita
a FEMA;

v Uma atualizagdo da estrutura curricular que propde o contato do
aluno com disciplinas especificas da Publicidade e Propaganda e suas
praticas desde o primeiro ano. Na grade atual, isso ocorre com mais énfase a
partir do terceiro ano, o que pode desmotivar o envolvimento discente;

v Um elemento preponderante a esta nova proposta: a efetividade
das disciplinas praticas distribuidas pelos quatro anos de formacgéao;

v Inclusdo de disciplinas voltadas a pesquisa académica e
aplicada, visando a elevagao da qualidade das investigagdes desenvolvidas
durante o curso;

v  Uma atualizagdo quanto a atividade publicitaria no ambito digital,

praticamente inexistente na grade vigente; além de aspectos como

Assinado por 25 pessoas: RAYANA GRAZIELLY BEITUM FERNANDES, GERSON JOSE BENELI, ALEX SANDRO ROMEO DE SOUZA POLETTO, GISELE MARIA SILVEIRA CONSTANTINO , GUILHERME DE CLEVA FARTO,

DIOMARA MARTINS REIGATO BARROS, LUCIANO JOSE MERLIN, VALERIA MARIA FULANETO ALVES, PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL, MARY LEIVA DE FARIA, RUBENS CARDIA NETO e + 14.

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://fema.ldoc.com.br/verificacao/1C02-D325-2441-8A3D e informe o c6digo 1C02-D325-2441-8A3D



empreendedorismo e o desenvolvimento das competéncias sociais. Bem
comovoltada aos interesses dos estudantes e a possibilidade de
aprofundamento das aprendizagens, como por exemplo, na gestéo e praticas
de produgédo audiovisual, j@ que a cidade de Assis vem se tornando uma

referéncia nessa area, com a instalacido de diversas produtoras.

Nesta direcdo, a extingdo do curriculo vigente sera gradativa, bem como a
implantacdo do novo curriculo proposto que, sendo aprovado pelo CEE-SP, entrara

em vigor no exercicio letivo de 2023.

Portanto, apds duas décadas de existéncia exitosa do curso de Comunicagao social
com Habilitagcdo em Publicidade Propaganda, as inovagdes documentadas aqui sob
forma de um projeto educacional, procurara torna-lo atualizado, em qualidade e
eficiéncia, com vistas ao incremento do aproveitamento escolar. Cabe ressaltar, por
fim, que o projeto foi aprovado junto a Coordenadoria e o Conselho de Cursos, por
unanimidade em maio de 2022.
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GRADE CURRICULAR VIGENTE DO CURSO DE BACHARELADO EM
COMUNICAGAO SOCIAL COM HABILITAGAO EM PUBLICIDADE E

PROPAGANDA
Quadro 4 — Grade curricular atual do curso, com carga horaria semanal e anual, em vigéncia desde
2010

12 SERIE
DISCIPLINAS C.H.S.|AT.|AP.|C.HA.
ATIVIDADES COMPLEMENTARES 80 80
CRIATIVIDADE E PROCESSOS COGNITIVOS 2| 74 74
FOTOGRAFIA 2| 74 74
HISTORIA DA ARTE 2| 74 74
INFORMATICA APLICADA A COMUNICACAO 2| 74 74
INTRODUCAO A COMUNICACAO SOCIAL 2| 74 74
PENSAMENTO, SOCIEDADE E COMUNICACAO 2| 74 74
REALIDADE SOCIO-ECONOMICA POLITICA BRAS. 2| 74 74
REDACAO E EXPRESSAO ORAL 4| 148 148
TEORIA DA COMUNICACAO 2| 74 74
TOTAL DA SERIE 20| 740/ 80| 820

022 SERIE
DISCIPLINAS C.H.S.|AT.|AP.|C.HA.
ANALISE E PLANEJAMENTO MERCADOLOGICO 2| 74 74
ATIVIDADES COMPLEMENTARES 80 80
ESTATISTICA 2| 74 74
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 2| 74 74
LEGISLACAO E ETICA DA COMUNICAGAO 2| 74 74
PLANEJAMENTO GRAFICO 2| 74 74
PROGRAMAGAO VISUAL 2| 74 74
PSICOLOGIA SOCIAL E DA COMUNICAGAO 2| 74 74
REDACAO E EXPRESSAO ORAL 4| 148 148
TEORIA E TECNICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA 2| 74 74
TOTAL DA SERIE 20 740/ 80| 820

032 SERIE
DISCIPLINAS C.H.S.|AT.|AP.|C.HA.
ANALISE E PLANEJAMENTO MERCADOLOGICO 2| 74 74
ARTE PUBLICITARIA 2| 74 74
ATIVIDADES COMPLEMENTARES 80 80
COMUNICACAO COMPARADA 2| 74 74
ESTUDO DO COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR 2| 74 74
INTRODUGCAO AS TEORIAS SEMIOTICAS 2| 74 74
MIDIA 2| 74 74
PLANEJAMENTO GRAFICO PROJETUAL 2| 74 74
PRODUGAO PUBLICITARIA EM RADIO/TV/CINEMA 2| 74 74
REDAGCAO PUBLICITARIA 2| 74 74
TEORIA E METODO DA PESQUISA DE MERCADO 2| 74 74
TOTAL DA SERIE 20| 740/ 80| 820

042 SERIE
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7.4. GRADE CURRICULAR PROPOSTA AO CURSO DE BACHARELADO EM
COMUNICACAO SOCIAL COM HABILITACAO EM PUBLICIDADE

PROPAGANDA

Quadro 5 — Nova grade curricular proposta ao curso, com carga horaria semanal e anual

E

Disciplinas

12 Série

Carga Horaria

12 Série

22 Série

3° Série

42 Série

Sem|Anual

Sem|Anual

Sem|Anual

Sem|Anual

Criatividade e Processos Cognitivos

02

74

Fotografia Publicitaria

02

74

Historia das Artes e Cultura Audiovisual

02

74

[Técnicas da Comunicagdo Social em Publicidade e Propaganda

02

74

Introdugdo a Comunicagdo Social

02

74

Informatica Aplicada & Comunicacao Visual

02

74

Estatistica e Organizacdo de Dados em Publicidade e Propaganda

02

74

Redacéo e Expresséo Oral |

02

74

Fundamentos da Linguagem Audiovisual

02

74

Programacéo Visual

02

74

Atividades Complementares

80

22 série

Marketing Digital

02

74

Andlise, Planejamento Mercadoldgico e Estratégico em Marketing |

02

74

Producao de Contelido e Redagéo Publicitaria |

02

74

Edicdo de Video

02

74

Planejamento Gréfico |

02

74

IAntropologia e diversidade étnica e cultural no Brasil

02

74

Teorias da Comunicacao

02

74

Comportamento do Consumidor

02

74

Psicologia Social e da Comunicacao

02

74

Redacéo e Expresséo Oral Il

02

74

Atividades Complementares

80

32 Série

Analise, Planejamento Mercadoldgico e Estratégico em Marketing Il

02

74

Projetos em Publicidade e Propaganda

02

74

Pesquisa Aplicada em Publicidade e Propaganda

02

74

Design e Arte Publicitaria

02

74

Etica e Legislacdo Profissional em Publicidade e Propaganda

02

74

Planejamento de Midia

02

74

Planejamento Grafico Il

02

74

Producao Publicitaria em Multimeios |

02

74

Producado de Contelido e Redagao Publicitaria Il

02

74

Planejamento de Comunicagao

02

74

Atividades Complementares

80

42 Série

Criacao Digital

02

74

Gestao Organizacional em Comunicagdo, Publicidade e Propaganda

02

74

Producao Publicitaria em Multimeios |l

02

74

Gestdo de Midias Sociais

02

74

Empreendedorismo e Inovagdo em Publicidade e Propaganda

02

74

Novas Midias e Product Placement

02

74

[Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade e Propaganda

272

Atividades Complementares

80

Totais

20

820

20

820

20

820

12

796

Total Geral (horas)

3.256

Curso

Disciplina optativa: LIBRAS — Linguagem Brasileira de Sinais (74 horas), opcionais e ndo computadas no total geral do

A grade curricular proposta visa adequar as competéncias a serem desenvolvidas as

atuais demandas do mercado. A perspectiva € que os alunos tenham experiéncias

Assinado por 25 pessoas: RAYANA GRAZIELLY BEITUM FERNANDES, GERSON JOSE BENELI, ALEX SANDRO ROMEO DE SOUZA POLETTO, GISELE MARIA SILVEIRA CONSTANTINO , GUILHERME DE CLEVA FARTO ,

DIOMARA MARTINS REIGATO BARROS, LUCIANO JOSE MERLIN, VALERIA MARIA FULANETO ALVES, PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL, MARY LEIVA DE FARIA, RUBENS CARDIA NETO e + 14.

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://fema.ldoc.com.br/verificacao/1C02-D325-2441-8A3D e informe o c6digo 1C02-D325-2441-8A3D



significativas com todas essas areas de atuacao, podendo, desde o primeiro ano do
curso, perceberem e se envolverem com as especificidades com as quais se
identificam, além de desenvolver, até o ultimo ano de sua formagdo, uma nogao

integradora das mesmas.

As disciplinas sao, a seguir, apresentadas em ordem alfabética, com a indicagéo dos

eixos de formagao (BRASIL, 2020) requisitados nas Diretrizes Curriculares:

Legenda

Disciplinas 1° ano

Disciplinas 2° ano

Disciplinas 3° ano

Disciplinas 4° ano

Optativas (4° ano)

Assinado por 25 pessoas: RAYANA GRAZIELLY BEITUM FERNANDES, GERSON JOSE BENELI, ALEX SANDRO ROMEO DE SOUZA POLETTO, GISELE MARIA SILVEIRA CONSTANTINO , GUILHERME DE CLEVA FARTO,

DIOMARA MARTINS REIGATO BARROS, LUCIANO JOSE MERLIN, VALERIA MARIA FULANETO ALVES, PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL, MARY LEIVA DE FARIA, RUBENS CARDIA NETO e + 14.

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://fema.ldoc.com.br/verificacao/1C02-D325-2441-8A3D e informe o c6digo 1C02-D325-2441-8A3D



Quadro 6 — Grade curricular, em ordem alfabética das disciplinas

Disciplinas

Eixos de formagao

Analise, Planejamento Mercadoldgico e Estratégico em Marketing |

Formagéo especifica em PP

Analise, Planejamento Mercadoldgico e Estratégico em Marketing I

Formacéo especifica em PP

IAntropologia e diversidade étnica e cultural no Brasil

Formacéo ético-humanista

Comportamento do Consumidor

Formagéo ético-humanista

Criagao Digital

Formacgéo especifica em PP

Criatividade e Processos Cognitivos

Formagao ético-humanista

Design e Arte Publicitaria

Formacéo especifica em PP

Edicédo de Video

Formacéo especifica em PP

Empreendedorismo e Inovagdo em Publicidade e Propaganda

Formagéo ético-humanista

Estatistica e Organizagdo de Dados em Publicidade e Propaganda

Formagéo ético-humanista

Etica e Legislagéo Profissional em Publicidade e Propaganda

Formagéo ético-humanista

Fotografia Publicitaria

Formacéo especifica em PP

Fundamentos da Linguagem Audiovisual

Formagdo em Comunicagéo

Gestao de Midias Sociais

Formacgéo especifica em PP

Gestdo Organizacional em Comunicagéo, Publicidade e Propaganda

Formagdo em Comunicagéo

Historia das Artes e Cultura Audiovisual

Formacao ético-humanista

Informatica Aplicada @ Comunicagéo Visual

Formacéo especifica em PP

Introdugcéo a Comunicacgdo Social

Formagdo em Comunicagéo

Marketing Digital

Formacgéo especifica em PP

Novas Midias e Product Placement

Formacgéo especifica em PP

Pesquisa Aplicada em Publicidade e Propaganda

Formac&o em Comunicacao

Planejamento de Comunicagéo

Formac&o em Comunicacao

Planejamento de Midia

Formacéo especifica em PP

Planejamento Grafico |

Formacgéo especifica em PP

Planejamento Grafico Il

Formacgéo especifica em PP

Producdo de Conteudo e Redagao Publicitaria |

Formacéo especifica em PP

Producdo de Conteldo e Redacéo Publicitaria Il

Formacéo especifica em PP

Producao Publicitaria em Multimeios |

Formacéo especifica em PP

Produgao Publicitaria em Multimeios Il

Formacgéo especifica em PP

Programacéo Visual

Formacéo especifica em PP

Projetos em Publicidade e Propaganda

Formacéo especifica em PP

Psicologia Social e da Comunicacao

Formacéo ético-humanista

Redacéo e Expresséo Oral |

Formagdo em Comunicagéo

Redacgédo e Expressdo Oral Il

Formagdo em Comunicagao

[Técnicas da Comunicagdo Social em Publicidade e Propaganda

Formacgéo especifica em PP

[Teorias da Comunicagao

Formacdo em Comunicagéo

[Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade e Propaganda

Formacéo especifica em PP

Aqui, as disciplinas estao agrupadas por eixos de formagéao:

Assinado por 25 pessoas: RAYANA GRAZIELLY BEITUM FERNANDES, GERSON JOSE BENELI, ALEX SANDRO ROMEO DE SOUZA POLETTO, GISELE MARIA SILVEIRA CONSTANTINO , GUILHERME DE CLEVA FARTO,

DIOMARA MARTINS REIGATO BARROS, LUCIANO JOSE MERLIN, VALERIA MARIA FULANETO ALVES, PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL, MARY LEIVA DE FARIA, RUBENS CARDIA NETO e + 14.
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Quadro 7 — Grade curricular, com as disciplinas agrupadas por eixo de formagao previsto nas
Diretrizes Curriculares (BRASIL, 2020)

Disciplinas

Eixos de formagao

Empreendedorismo e Inovacdo em Publicidade e Propaganda

Formagéo ético-humanista

IAntropologia e diversidade étnica e cultural no Brasil

Formacéo ético-humanista

Comportamento do Consumidor

Formagéo ético-humanista

Criatividade e Processos Cognitivos

Formagéo ético-humanista

Estatistica e Organizacdo de Dados em Publicidade e Propaganda

Formacao ético-humanista

Etica e Legislacdo Profissional em Publicidade e Propaganda

Formagéo ético-humanista

Histéria das Artes e Cultura Audiovisual

Formagéo ético-humanista

Psicologia Social e da Comunicagao

Formagéo ético-humanista

IAnalise, Planejamento Mercadoldgico e Estratégico em Marketing |

Formagéo especifica em PP

Analise, Planejamento Mercadoldgico e Estratégico em Marketing I

Formacéo especifica em PP

Criacao Digital

Formacéo especifica em PP

Design e Arte Publicitaria

Formacgéo especifica em PP

Edicéo de Video

Formacgéo especifica em PP

Fotografia Publicitaria

Formacgéo especifica em PP

Gestao de Midias Sociais

Formacéo especifica em PP

Informatica Aplicada @ Comunicagéo Visual

Formacéo especifica em PP

Marketing Digital

Formacgéo especifica em PP

Novas Midias e Product Placement

Formacgéo especifica em PP

Planejamento de Midia

Formacgéo especifica em PP

Planejamento Gréfico |

Formacéo especifica em PP

Planejamento Grafico Il

Formacéo especifica em PP

Producao de Conteudo e Redagéo Publicitaria |

Formacgéo especifica em PP

Producgao de Contelido e Redagéo Publicitaria Il

Formacgéo especifica em PP

Produgao Publicitaria em Multimeios |

Formagéo especifica em PP

Producéo Publicitaria em Multimeios Il

Formacéo especifica em PP

Projetos em Publicidade e Propaganda

Formacéo especifica em PP

[Técnicas da Comunicagdo Social em Publicidade e Propaganda

Formacéo especifica em PP

[Trabalho de Conclusdo de Curso em Publicidade e Propaganda

Formacgéo especifica em PP

Gestdo Organizacional em Comunicagéo, Publicidade e Propaganda

Formac&o em Comunicacao

Programacéo Visual

Formacdo em Comunicagéo

Fundamentos da Linguagem Audiovisual

Formagdo em Comunicagéo

Introdugéo a Comunicagdo Social

Formagdo em Comunicagio

Pesquisa Aplicada em Publicidade e Propaganda

Formagdo em Comunicagéo

Planejamento de Comunicagéo

Formac&o em Comunicacao

Redacéo e Expresséo Oral |

Formacdo em Comunicagéo

Redacédo e Expresséo Oral Il

Formagdo em Comunicagéo

[Teorias da Comunicagao

Formagdo em Comunicagao

Importante ressalvar que as indicagbes de carga horaria para estas disciplinas
superam os minimos previstos no Artigo 8° das Diretrizes Curriculares (BRASIL,
2020), a fim de reforgcar as perspectivas formativas dos alunos do curso de
Publicidade e Propaganda.

Assinado por 25 pessoas: RAYANA GRAZIELLY BEITUM FERNANDES, GERSON JOSE BENELI, ALEX SANDRO ROMEO DE SOUZA POLETTO, GISELE MARIA SILVEIRA CONSTANTINO , GUILHERME DE CLEVA FARTO,
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TABELA DE EQUIVALENCIAS DE DISCIPLINAS

ERME DE CLEVA FARTO ,

12 SERIE !
GRADE ATUAL GRADE PROPOSTA g’
Er
C &b
DISCIPLINA o DISCIPLINA CH PROFESSOR z
()
Atividades Complementares Atividades Complementares - =
Criatividade e Processos o N %
. 02 | Criatividade e Processos Cognitivos 02 | Fernando <
Cognitivos Zanetti :
i . Paulo Henrique u
Fotografia 02 | EXCLUIDA - | de Barros m
Miguel ¢
Historia das Artes e Cultura Audiovisual - com t?
Histéria da Arte 02 | adequagio e atualizagio de nomenclatura e | 02 | Jo&o Henrique 'éj
. dos Santos a
contetdo. 3
Informatica Aplicada a Comunicagao Visual - o
w
Informatica Aplicada a com adequagio e atualizacdo de Gisele Maria s
. 02 . 02 | Silveira i
Comunicacao nomenclatura e contetudo. . >
Constantino @
d
&
Pensamento,  Sociedade e . ~ . z
02 | EXCLUIDA -~ | Jodo Henrique
Comunicagéo dos Santos X
Transferida para o 2° ano com adequacgéao e f]—
Realidade Sdcio-Econémica atualizagdo de nomenclatura e contetdo. . . ;:
02 .- | David Luciode 4
Politica Brasileira (Antropologia e Diversidade étnica e cultural Arruda Valverde !
0]
no Brasil — CH 02) i
F
Redacgao e Expressao Oral | - com adequagao P
11}
_ B e atualizagdo de nomenclatura [I] e conteudo Marcia Valéria 9
Redacéo e Expressdo Oral 04 . . 02 | serodio @
e redugao de carga horaria. C 2
arbone %
&
L
Introdugdo a  Comunicagéo Introdugdo a Comunicagdo Social - com 02 <
D
Social atualizagao de conteudo. Eé
o
Teoria da Comunicagéo 02 | Transferida para o 2° ano - | Sidney de Paulo :i.
Fotografia Publicitaria 02 Paulo Henrique
Transferida do 2° ano 'c\i/lg Barros
iguel
Programacao Visual 02 | Ana Luisa
Transferida do 2° ano Antunes Dias
Técnicas da Comunicagdo Social em .
02 | Marcos Vinicius

Publicidade e Propaganda (Transferida do 2°

Gimenes Gil

DIOMARA MARTINS REIGATO BARROS, LUCIANO JOSE MERLIN, VALERIA MARIA FULANETO ALVES, PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL, MARY LEIVA DE FARIA, RUBENS CARDIA NETO e + 14.

Para verificar a validade das assinaturas, acesse https://fema.ldoc.com.br/verificacao/1C02-D325-2441-8A3D e informe o c6digo 1C02-D325-2441-8A3D

Assinado por-25-pesseas—RAYANA-GRAZ}
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TOTAL 1° SERIE




CLEVA FARTO,

22 SERIE i

GRADE ATUAL GRADE PROPOSTA &

I

c S

DISCIPLINA v DISCIPLINA CH PROFESSOR “;,

e

Atividades Complementares Atividades Complementares E:
Andlise e Planejamento 02 Andlise, Planejamento  Mercadolégico e 02 Paulo Sergioda &
d

Mercadolégico Estratégico em Marketing | Silva ié
Transferida para o 1° ano com o nome de gJ

Estatistica 02 | Estatistica e Organizagdgo de Dados em | -- | Sarah Rabelo EE
Publicidade e Propaganda g:

_ o . Paulo Henrique !
Fotografia Publicitaria 02 | Transferida para o 1° ano -- . &
de Barros Miguel @

Transferida para o 3° ano - com adequag¢doe | 02 | Fernando Picolo E)

; in

Legislagéo e Etica da 02 atualizagdo de conteido e nomenclatura EJ
Comunicacéao para Etica e Legislagdo Profissional em E§
Publicidade e Propaganda Ej

Planejamento Grafico | - com adequagdo e | 02 | Gisele Maria &

a

Planejamento Grafico 02 | atualizagao de conteudo e nomenclatura Silveira E*
o

Constantino 3

Ana Luisa Z

Programacao Visual 02 | Transferida para o 1° ano -- . 9
Antunes Dias i

Psicologia  Social e da 02 Psicologia Social e da Comunicagcdo - com | 02 | Maria Beatriz I
i1

Comunicagao adequacao e atualizagdo de conteudo. Alonso §§
Redacéao e Expressdo Oral Il - com 02 | Livia Maria Turra Eé

Redagéao e Expresséao Oral 04 | atualizagao de contetudo e redugao de carga Bassetto %Q
Fr [9)]

horaria. E;

) ) o Transferida para o 1° ano com o nome de o &
Teoria e Técnica em Publicidade o L . Marcus Vinicius 4%
02 | Técnicas da Comunicacdo Social em | -- . ) z

e Propaganda . Gimenes Gil 3
Publicidade e Propaganda 4

02 2

EAD-Hibrido E%

Marketing Digital 1

Ly

02 g

o

Edicdo de Video !

Comportamento do Consumidor — Importada | 02 | Danielle Cristina .

do 3° ano com adequagédo e atualizagao de

nomenclatura e conteido (nomenclatura

Ferrarezi Barboza .

RA
S

DIOMARA MARTINS REIGATO BARROS, LUCIANO JOSE MERLIN, VALERIA MARIA FULANETO ALVES, PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL, MARY LEIVA DE FARIA, RUBENS CARDIA NETO e + 14.
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VA FARTO ,

grade atual Estudo do Comportamento do
Consumidor)

Transferida do 3° ano com adequagao e
atualizagdao de nomenclatura e contetido
(nomenclatura grade atual Estudo do

Comportamento do Consumidor)

NN OUEH eV D Cr

Antropologia e Diversidade étnica e cultural no
Brasil

Transferida do 1° ano com adequagéao e
atualizacdo de nomenclatura e conteudo
(grade atual Realidade Sécio-Econdémica

Politica Brasileira)

02

David Lucio
Valverde

Teorias da Comunicacdo - transferida do 1°
ano, com adequacao e atualizagdo de

nomenclatura [s] e contetido.

02

Sidney de Paulo

OO VAR OV E A OO+

f\LETTO GISE]L E MADRIA CHN/CIDA CAOANCTIANTINA AL LICDME NWC )
v

Produgao de Conteudo e Redagao Publicitaria
I

Transferida do 3° ano com adequacgao e
atualizagdo de nomenclatura e contetido

(grade atual Redacgao Publicitaria)

02

Ana Luisa
Antunes Dias

VMO D o0 oToA

CANDRO ROMEN NC CAOLI7A

SN

TOTAL 2° SERIE

20

TOTAL 2° SERIE

20

Assinado por 25 pessoas: RAYANA GRAZIELLY BEITUM FERNANDES, GERSON JOSE BENELI, ALEX
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CLEVA FARTO,

32 SERIE o

GRADE ATUAL GRADE PROPOSTA &

I

C 3

DISCIPLINA T DISCIPLINA CH PROFESSOR “;,

2

Atividades Complementares Atividades Complementares EE
Andlise, Planejamento Mercadoldgico e 02 | Paulo Sérgioda &

d

Analise e Planejamento 02 Estratégico em Marketing Silva ié
Mercadolégico Il - com adequacao e atualizagdo de EJ
nomenclatura e conteudo 53

o Design e Arte Publicitaria - com adequagéo e | 02 | Elissandra %

Arte Publicitaria 02 >
atualizagdo de nomenclatura e contetido Marsson Ei

. , Marcia Valéria ]
Comunica¢cdo Comparada 02 | EXCLUIDA - ) &
Serodio Carbone  H

Estudo do Comportamento do 02 Transferida para o 2° ano com o nome de Danielle Ferrarezzi EJ
Consumidor Comportamento do Consumidor Barboza E§
Introducao as Teorias 02 EXCLUIDA - Parte dos conteidos foram | -- | Sidney de Paulo Ei
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